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En un contexto global marcado por la
estandarizacion del ocio, labanaizacion ddl patrimonio
y laturistificacion acelerada de lo cotidiano, Turismo
Cultural: Novos rumos no século XXI, obra de
autoria Unica de Xerardo Pereiro, se presenta como
un aporte oportuno y necesario. Lejos de ser una
vision complaciente o comercial del turismo cultural,
e autor plantea unareflexion criticay profundamente
comprometida con los sentidos, tensiones y
contradicciones que atraviesan la relacion entre
turismo y culturaen € siglo XXI. Este libro establece
con claridad su propésito de repensar el turismo
cultural desde una perspectiva ético-politica, més adla
de la logica mercantil que lo ha moldeado en las
Ultimas décadas. El texto esté estructurado en cinco
capitulos que permiten al lector recorrer unitinerario
tedrico y practico.
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El primer capitulo, «Compreender as relacoes entre
0 turismo e a cultura», ofrece un marco conceptual
amplio en & que se presentan diferentes maneras de
entender la relacién entre turismo y cultura; ya sea
como aprendizaje, rito moderno, nostalgia 0 consumo
simbdlico. Esta variedad de interpretaciones ayuda a
romper ideas fijas y a entender de manera mas
amplialo que significavigjar con fines culturales.

El segundo capitulo, «Componentes da oferta de
turismo cultural», trata sobre los elementos que
forman parte de la oferta del turismo cultural. Precisa
y distingue la diferencia entre el patrimonio tangible
e intangible. En primera instancia, expone sobre €l
patrimonio tangible, tales como monumentos, sitios
histéricosy objetos. Luego, trata sobre el patrimonio
intangible, como expresiones festivas, saberes
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populares y précticas cotidianas. Estos elementos
contribuyen al repertorio cultural que los destinos
turisticos pueden ofrecer. Finaliza subrayando la
importancia de disefiar productos turisticos que
respeten la cultura local, promoviendo un didlogo
auténtico con las comunidades y evitando caer en la
folclorizacion o la simplificacion excesiva de sus
tradiciones.

El tercer capitulo, «Caracteristicas de procura de
turismo cultural», expone € perfil del turista cultural,
entendiendo que este tipo de vigjero busca experiencias
transformadoras, significativas y llenas de sentido. El
autor se centraen laimportanciade ir més ala de las
categorias tradicionales, reconociendo la capacidad de
estos turistas para establecer conexiones afectivas,
smbdlicasy reflexivas con los lugares que visitan. De
hecho, estudios recientes como los de Uslu et al.
(2023), muestran cémo la percepcidn de autenticidad
por parte de |os residentes influye en su disposicion a
apoyar iniciativas de turismo patrimonia sostenible.
El capitulo cierra resaltando, la importancia de
comprender esas motivaciones y actitudes con el
fin de generar propuestas mas respetuosas y
enriquecedoras, tanto para los turistas como para las
comunidades anfitrionas.

«En € cuarto capitulo, «Tensoes entre turismo e
cultura», se andlizan, de manera clara, los conflictos
gue surgen de lainteraccion entre ambos campos. €l
cultural y € turistico. El autor plantea temas que,
aunque incémodos, son ineludibles. Esos temas son
la pérdida de autenticidad, la folclorizacion, la
saturacion de espacios patrimoniales, y la presién
sobre las comunidades locales. No se trata de una
mirada pesimista, sino mas bien de unainvitacién a
reconocer las contradicciones del campo, para desde
alli pensar alternativas mas justas. Como mencionan
Uslu et al. (2023), € sentido de autenticidad que
perciben las comunidades influye directamente en su
compromiso con € destino y en la sostenibilidad del
turismo patrimonial.
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Finalmente, e quinto capitulo, «(In)Conclusoes»,
no cierra el debate, sino que lo extiende alin més.
Pereiro insiste en que pensar € turismo cultural exige
tiempo, escucha, y, sobre todo, compromiso con las
personas y sus historias. Retoma agui su apuesta por
un turismo cultural mas lento, mas atento, mas
humano. Una forma de vigjar y recibir que abrace
la complgjidad, la diversidad y también el conflicto.
Coincide con lo sefialado por Uslu et al. (2024),
cuando afirman que, precisamente, esta autenticidad
construida de manera colectiva, junto con la
participacion de la comunidad, es la que tiene €l
potencial de mejorar la experiencia turistica y
fortalecer laidentidad de |os destinos.

Desde una lectura critica, la obra también
deja entrever nuevas preguntas y caminos de
investigacion; ¢qué formas de apropiacion cultural
estan promoviendo las tecnologias digitales?,
¢qué tensiones emergen entre representacion y
mercantilizacion del patrimonio?, ¢cuales son las
implicancias de visibilizar unos relatos culturales por
encima de otros? Todo ello cobra relevancia al
considerar el perfil del turista cultural como un actor
sensible, con capacidad de transformacion tanto del
territorio como de si mismo. Tal como han
demostrado He et a. (2023), cuando hay coherencia
entre conservacion, participacion y sostenibilidad, los
beneficios no solo son simbdlicos, sino también
econdmicos.

En definitiva, e mayor valor del libro radica en
su capacidad de provocar unareflexion profunda, sin
recetas, pero con argumentos solidos. Es un texto que
interpela, que pone en cuestion lo dado, y que al
mismo tiempo ofrece herramientas para imaginar
otro modo de entender el vinculo entre turismo y
cultura. Para quienes trabgjan o investigan en este
campo, es una lectura que estimula el pensamiento
critico y nos recuerda que lo cultural no es solo lo
que se muestra, sino también lo que se negocia, lo
que se oculta, y 1o que se construye colectivamente.
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